Allgemeine Geschéftsbedingungen ISP Werbung

§ 1. Geltungsumfang

Diese Allgemeinen Geschéftsbedingungen (,AGB*) gelten fiir Vertrédge tiber die Schaltung von
Werbung auf digitalen Werbeflachen der ISP Werbung GbR (,ISP“). Abweichende Geschéfts-
bedingungen des Werbekunden werden von der Anwendung ausgeschlossen und gelten nur
insoweit, als ISP ihnen ausdriicklich schriftlich zugestimmt hat. Gegenbestatigungen des Wer-
bekunden unter Hinweis auf seine eigenen Geschaftsbedingungen wird hiermit ausdriicklich
widersprochen.

§ 2. Zahlungsbedingungen, Rabatte, Skonti

1) Sofern sich aus den Auftragsunterlagen der ISP nichts anderes ergibt, verstehen sich alle
vereinbarten Preise zuziglich der jeweils giiltigen gesetzlichen Umsatzsteuer. Anderungen des
Umsatzsteuersatzes berechtigen zu entsprechenden Preisanpassungen. 2) ISP gewahrt im
Rahmen eines Auftrages zur Schaltung eines Werbespots ab einer Laufzeit von 6 Monaten je
Markt einen Laufzeitrabatt in Hohe von 25% des Netto-Auftragsvolumens je Markt; ab einer
Laufzeit von 12 Monaten erhoht sich der Laufzeitrabatt auf 40% des Netto-Auftragsvolumens.
Die Gewahrung der Laufzeitrabatte steht unter dem Vorbehalt, dass der zugrunde liegende
Auftrag nicht vor Ablauf der rabattfahigen Laufzeit aus Griinden, die ISP nicht zu vertreten hat,
durch den Werbekunden gekiindigt wird. Volumenrabatte und sonstige Abziige werden nur
aufgrund gesonderter schriftlicher Vereinbarung gewahrt. 3) Rechnungen der ISP sind in voller
Héhe ohne Abzug innerhalb von 10 Kalendertagen ab Rechnungsstellung zur Zahlung fallig. 4)
ISP gewahrt 2% Skonto auf den jeweiligen Rechnungsbetrag bei Zahlungseingang des Rech-
nungsbetrages innerhalb von 7 Kalendertagen ab Rechnungsstellung oder bei Erteilung einer
Einzugserméchtigung bei Auftragserteilung, soweit die Abbuchung des Rechnungsbetrages
nicht aus Grlinden, die der Werbekunde zu vertreten hat, ganz oder teilweise vereitelt oder um
Uber 7 Kalendertage ab Rechungsstellung verzégert wird. 5) Der Werbekunde kann gegeniiber
Anspriichen aus diesem Vertrage nur mit unbestrittenen oder rechtskraftig festgestellten
Forderungen aufrechnen oder ein Zuriickbehaltungsrecht austben. Die Geltendmachung eines
Zuriickbehaltungsrechts ist darliber hinaus nur mdglich, wenn die unbestrittene oder
rechtskraftig festgestellte Forderungen des Werbekunden auf dem gleichen Vertragsverhaltnis
beruht. 6) Im Falle des Zahlungsverzuges ist ISP berechtigt, Verzugszinsen in Héhe von 12%
p.a. zu verlangen. Dem Werbekunden ist der Nachweis gestattet, dass der Schaden nicht hé-
her als acht Prozentpunkte — handelt es sich bei dem Werbekunden um einen Verbraucher (§
13 BGB) oder um einen Unternehmer (§ 14 BGB), der nicht in Auslibung seiner gewerblichen
oder selbststandigen Tatigkeit handelt: Flnf Prozentpunkte — liber dem Basiszinssatz (§ 247
BGB) ist. ISP ist der Nachweis gestattet, dass ein hdherer Schaden, als in Satz 1 und Satz 2
bezeichnet, entstanden ist.

§ 3. Auftragsabwicklung durch ISP

1) Die Abwicklung der Werbeauftrages wird durch ISP gemaR der pro Tag vereinbarten Anzahl
der Ausstrahlungen und im Rahmen des von ISP im einzelnen vorgesehenen Schaltturnus er-
folgen. Soweit nichts anderes ausdriicklich schriftlich vereinbart ist, besteht kein Anspruch auf
eine bestimmte tageszeitliche Ausstrahlung oder eine konkrete Reihenfolge der Ausstrah-
lungen im Verhaltnis zu anderen Ausstrahlungen. Die Standorte der Werbeschaltung werden in
dem jeweiligen Werbeauftrag festgelegt. 2) Die vereinbarte Mindestanzahl der Ausstrahlungen
pro verkaufsoffenem Tag bezieht sich auf die Tage Montag bis Samstag. Abweichungen auf-
grund verkirzter Ladenéffnungszeit, z.B. an Samstagen und Tagen mit Sonderéffnungszeiten
(z.B. der 24. oder der 31. Dezember oder verkaufsoffene Sonntage) gelten als vertragsgeman.

§ 4. Gewabhrleistung

1) Die Gewahrleistung der ISP umfasst die vertragsgemaRe Durchfiihrung der beauftragten
Werbeschaltung. Werden eine oder mehrere Ausstrahlungen eines Werbeauftrages nicht oder
mangelhaft erbracht, so hat der Werbekunde zundchst Anspruch auf entsprechende Er-
satzausstrahlungen, es sei denn, der Zweck der Werbeschaltung kann nicht mehr erreicht
werden oder die Ersatzausstrahlung(en) ist/sind dem Werbekunden aus anderen Griinden un-
zumutbar. In einem solchen Fall oder falls auch die Ersatzausstrahlung(en) mangelhaft ist/sind,
ist der Werbekunde berechtigt, die vereinbarte Vergiitung nach gesetzlicher MalRgabe zu
mindern. 2) Erfolgt innerhalb einer vom Werbekunden gesetzten angemessenen Frist keine Er-
satzausstrahlung, ist sie dem Werbekunden unzumutbar oder hat ISP die Ersatzausstrahlung
endglltig und ernsthaft verweigert, so kann der Werbekunde nach seiner Wahl insoweit Rick-
gangigmachung des Auftrages verlangen, die vereinbarte Vergiitung mindern oder unter den
weiteren gesetzlichen Voraussetzungen des § 281 BGB Schadensersatz nach Mallgabe von
Ziffer 5 statt der Werbeschaltung oder ggf. Ersatz seiner Aufwendungen verlangen. Ein Riick-
tritt oder Anspruch auf Schadensersatz statt der ganzen Leistung kommt nur in Betracht,
sofern der Werbekunde an einer teilweisen Werbeschaltung kein Interesse hat oder im Fall der
nicht vertragsgemafien Werbeschaltung eine erhebliche Pflichtverletzung auf Seiten der ISP
vorliegt. Darliber hinaus steht dem Werbekunden ein Rucktrittsrecht unabhangig von einer
Fristsetzung zu, wenn besondere Umstande vorliegen, die unter Abwagung der beiderseitigen
Interessen den sofortigen Rucktritt rechtfertigen. Eine Fristsetzung ist zur Geltendmachung
eines Schadensersatzanspruches ferner entbehrlich, wenn besondere Umstande vorliegen, die
unter Abwagung der beiderseitigen Interessen dessen sofortige Geltendmachung rechtfertigen.
Das Recht zur Ersatzvornahme durch den Werbekunden ist ausgeschlossen. 3) Der Werb-
kunde hat innerhalb von 4 Wochen nach Abschluss der Werbeschaltung gegenlber ISP
schriftlich zu erklaren, dass die Ausstrahlung im wesentlichen vertragsgemaf erfolgte [,Ab-
nahme“] oder aber ISP auf die fehlende Abnahmefahigkeit oder eine unterbliebene Ausstrah-
lung hinzuweisen. Erfolgt binnen dieser Frist keine Erklarung gegeniiber ISP, so gilt die Wer-
beschaltung als abgenommen. 4) Unabhangig davon hat der Werbkunde offensichtliche
Mangel innerhalb einer Ausschlussfrist von 3 Wochen schriftlich bei ISP zu riigen. 5) Die in Ab-
satz 1) und 2) dieser Ziffer beschriebenen Rechte des Werbekunden verjahren in 12 Monaten
ab Ende des Jahres, in dem der Werbekunde Kenntnis von der mangelhaften oder nicht erfolg-
ten Werbeschaltung erlangt hat oder ohne grobe Fahrlassigkeit erlangen musste.

§ 5. Haftung der ISP

1) ISP haftet fiir etwaige Schaden insoweit, als a) ISP, ihren gesetzlichen Vertretern oder Erfiil-
lungsgehilfen Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit zur Last fallt; b) schuldhaft verursachte
Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit vorliegen; c) sons-
tige zwingende gesetzliche Haftungsvorschriften eine Haftung vorsehen (z.B. Gerate- und Pro-
duktsicherheitsgesetz, Produkthaftungsgesetz, Garantiehaftung). Die Haftung der ISP in Féllen
grober Fahrlassigkeit ist auf den vertragstypischen, vorhersehbaren Schaden begrenzt, soweit
nicht zugleich ein Fall gemaR den Buchstaben b) und/oder c) dieses Absatzes vorliegen. 2)
Darliber hinaus haftet ISP, auf die Hohe des typischerweise vorhersehbaren Schadens
beschrankt, auch fiir solche Schaden, die ISP oder ihre Erfiillungsgehilfen oder gesetzlichen
Vertreter in Verletzung einer wesentlichen Vertragspflicht schuldhaft verursacht haben. 3) Eine
weitergehende Haftung ist ausgeschlossen. 4) Diese Haftungsbeschrankung gilt im Hinblick
auf alle Schadensersatzanspriiche, gleich aus welchem Rechtsgrund, insbesondere auch im
Hinblick auf vorvertragliche, nebenvertragliche Anspriiche oder aus unerlaubter Handlung. Die
Haftungsbeschrankung gilt auch fiir den Anspruch auf Ersatz vergeblicher Aufwendungen. 5)
Soweit nicht ein Fall der Haftung nach Absatz 2, Buchstaben a) bis c) dieses Paragraphen vor-
liegt, wird die Haftung der ISP dariiber hinaus der Hohe nach auf 50.000 € begrenzt. 6) Eine
Anderung der Beweislast zum Nachteil des Werbekunden ist mit den vorstehenden Rege-
lungen nicht verbunden. 7) Der Werbkunde verpflichtet sich, im Rahmen des Zumutbaren,
angemessene MafRnahmen zur Schadensabwendung und -begrenzung zu ergreifen.

§ 6. Vorbehalt der Verfiigbarkeit, Stornierung, freie Kiindigung

1) Die Auftragsannahme durch ISP erfolgt unter dem Vorbehalt der Verfligbarkeit der angebo-
tenen Werbeflachen und Werbezeiten. ISP prift innerhalb von 2 Wochen nach Auftragsertei-
lung die Verfligbarkeit und ist berechtigt, im Falle der Nichtverfiigbarkeit den Auftrag durch
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schriftliche Anzeige gegenuber dem Werbekunden zu stornieren. Dies gilt auch im Falle teil-
weiser Nichtverfligbarkeit. Bereits gezahlte Vergltung wird in diesem Falle dem Werbekunden
unverziglich zurlckerstattet. Jedwede weitergehende Anspriiche des Werbekunden sind in
diesem Fall ausgeschlossen. 2) Fiir die Stornierung und Kiindigung des Werbeauftrages durch
den Werbekunden gilt unbeschadet der Regelungen in § 4 und § 7 folgendes: Der Werbe-
kunde ist ohne Angabe von Griinden berechtigt, den Werbeauftrag bis zu sechs Wochen vor
dem ersten Schaltungstermin zu stornieren. ISP berechnet in diesem Fall seinen Vergiitungs-
anspruch auf Grundlage einer Bearbeitungsgebiihr in Hoéhe von 50 €. Stornierungen des Wer-
bekunden nach dieser Frist gelten als freie Kiindigungen und sind mdglich unter Einhaltung
einer angemessenen Frist von einer Woche. ISP steht in diesem Fall die Kiindigungsverglitung
auf Grundlage der gesetzlichen Bestimmungen (§ 649 S. 2 BGB) zu. ISP ist berechtigt, die
Kiindigungsverglitung fiir, bei Wirksamwerden der Kiindigung, noch nicht erbrachten Wer-
besendungen in Hohe der jeweils vereinbarten Verglitung fiir einen Monat (ohne Rabatte und
Skonti) zu berechnen. 3) Das beidseitige Kiindigungsrecht aus wichtigem Grund bleibt unbe-
rihrt. 4) Jede Stornierung/Kiindigung hat schriftlich zu erfolgen.

§ 7. Leistungsstorung durch Hohere Gewalt oder Streik

Wird im Falle von héherer Gewalt oder Streik die Leistungserbringung fiir ISP unméglich, so
konnen beide Vertragsparteien mit sofortiger Wirkung vom Vertrag zurlicktreten, soweit die
vertraglich geschuldete Leistung durch ISP noch nicht erbracht ist. ISP zahlt dann dem Werb-
kunden die auf die ausgefallene(n) Werbeschaltung(en) entfallende Vergiitung zurtick. Wei-
tergehende Anspriiche des Werbekunden sind ausgeschlossen.

§ 8. Konkurrenzausschluss
Ein Konkurrenzausschluss von Mitbewerbern kann nicht gewahrt werden.

§ 9. Werbematerial und Haftung

1) Das Werbematerial wird ISP von dem Werbekunden zur Verfligung gestellt. Die Qualitat des
Werbematerials in technischer und inhaltlicher Hinsicht liegt in der alleinigen Verantwortung
des Werbekunden. ISP vermittelt dem Werbekunden auf dessen Wunsch hin gerne einen Pro-
duzenten. Auch in diesem Fall liegt aber im Verhéltnis des Werbekunden zu ISP Werbe-mate-
rial des Werbekunden im Sinne der nachfolgenden Abséatze vor. Eine Verantwortlichkeit der
ISP fiir den Inhalt oder die technische Eignung des Werbematerials wird durch die Vermittlung
des Produzenten nicht begriindet. 2) Das Werbematerial des Werbekunden muss in
technischer Hinsicht den Anforderungen und Formaten des ,Technischen Merkblattes der ISP
fiir Werbekunden* entsprechen. 3) Der Werbekunde ist verpflichtet, ISP das fiir die Werbe-
schaltung notwendige Werbematerial (wie beispielsweise Werbespots, Werbemotive und
Sendekopien) bis spatestens fiinf Werktage (Montag bis Freitag) vor dem vereinbarten Beginn
der Werbeschaltung zur Verfligung zu stellen. 4) Die Pflicht zur Aufbewahrung des Uber-
lassenen Werbematerials endet mit der gemaR Auftrag letztmaligen Schaltung der Werbemal3-
nahme. Falls der Werbekunde die Riickgabe des Werbematerials innerhalb von zehn Tagen
seit der letzten Schaltung schriftlich gegeniiber ISP wiinscht, sendet ISP dieses an den Werbe-
kunden auf dessen Gefahr und Kosten zuriick. ISP Gbernimmt keine Haftung fiir Schaden oder
Verlust des Werbematerials, die bei Lagerung oder beim Ricktransport des Werbematerials
auftreten, es sei denn, ISP hat vorsatzlich oder fahrlassig gehandelt. Wird die Ricksendung
nicht innerhalb der Frist nach Satz 2 dieses Absatzes gewiinscht, ist ISP zur Vernichtung der
Werbematerialien berechtigt. Unabhéngig davon steht ISP ein Zuriickbehaltungsrecht an der
Werbematerialien bis zur vollstdndigen Zahlung des Auftrags zu. 5) Soweit eine Abrechnung
mit der GEMA oder anderen Verwertungsgesellschaften durch ISP vorzunehmen ist, teilt der
Werbekunde ISP gleichzeitig mit den Werbematerialien alle hierfir notwendigen Angaben
schriftlich mit. 6) ISP kann die fiir die vereinbarte Schaltung geschuldete Vergltung dem Wer-
bekunden in Rechnung stellen, wenn die Schaltung aus Umsténden, die der Werbekunde zu
vertreten hat, nicht vorgenommen werden kann, insbesondere weil die Werbematerialien nicht
rechtzeitig, fehlerhaft oder falsch gekennzeichnet an ISP Ubermittelt wurden. ISP wird die be-
auftrage Schaltung fiir die verbleibende Zeit des beauftragten Werbezeitraums vornehmen, so-
weit dies in dem Restzeitraum noch anteilig moglich ist. Weitergehend Verpflichtungen der ISP
zur Schaltung bestehen insoweit nicht. 7) Die Verantwortlichkeit [Haftung] fiir die Inhalte der
Werbermaterialien, insbesondere der Werbespots liegt allein beim Werbekunden. Werbemate-
rialien, die gegen geltende gesetzliche Bestimmungen oder o6ffentlich-rechtliche Vorschriften,
wie beispielsweise presse-, werbe- und wettbewerbsrechtliche Vorschriften sowie Vorschriften
zum Jugendschutz verstoRen, sind auf den Werbemedien der ISP nicht zugelassen. Der Wer-
bekunde ist verpflichtet, sorgféltig zu Uberprifen und sicherzustellen, dass seine Werbemate-
rialien nicht gegen diese MaR3gaben verstoRen oder durch die Werbespots Rechte Dritter nicht
verletzt werden. Der Werbekunde stellt ISP von samtlichen Anspriichen Dritter sowie von
samtlichen Kosten, die in Zusammenhang mit einer Verletzung dieser Verpflichtung entstehen,
unwiderruflich frei. ISP sind nicht verpflichtet, Werbematerialien vor Auftragsannahme dahinge-
hend zu Uberprifen. Das Vorstehende gilt auch in Bezug auf die Inhalte von Internet-Seiten
oder sonstigen Medien, auf die innerhalb der Werbematerialien verwiesen wird. Bestehen be-
grindete Zweifel, dass die von dem Werbekunden zur Verfligung gestellten Werbematerialen
gegen die vorstehenden Bedingungen verstol3en, so ist ISP berechtigt, das zur Verfligung ge-
stellte Material zurlickzuweisen. Die Zurlickweisung ist dem Werbekunden durch ISP unver-
ziglich mitzuteilen. 8) ISP ist auch berechtigt, Werbespots des Werbekunden wegen deren
technischer Qualitat zuriickzuweisen, soweit aufgrund dessen die Schaltung bei den Kunden
unzumutbar ist. Die Zuriickweisung ist dem Werbekunden durch ISP unverzuiglich mitzuteilen.
9) Der Werbekunde ist im Falle der Zurlickweisung (Absatz 5 und 6 dieses Paragraphen) ver-
pflichtet, unverziiglich einen neuen bzw. abgeénderten Werbespot zur Schaltung zur Verfii-
gung zu stellen, auf den die Zurlickweisungsgriinde nicht zutreffen. Auch insoweit gilt Absatz 4
diese Paragraphen entsprechend. Wird der Werbespot trotz der zunéchst erklarten Zuriickwei-
sung geschaltet, bleibt der Werbekunde zur Entrichtung der vereinbarten Vergltung verpflich-
tet.

§ 10. Nutzungsrechte an Werbematerialen des Werbekunden

1) In Bezug auf von dem Werbekunden an ISP zur Verfligung gestellte Werbematerialien, ga-
rantiert der Werbekunde, dass ISP fiir Werbeeinschaltungen nur solche Sendeunterlagen, ins-
besondere Bildtrager, Ubermittelt werden, fiir die er samtliche zur Verwertung erforderlichen
Urheber- und Leistungsschutzrechte erworben und abgegolten hat. 2) Der Werbekunde Uber-
tréagt an ISP das Nutzungsrecht an den Uberlassenen Werbeunterlagen in dem zeitlich, értlich
und inhaltlich fir die Durchfiihrung des Auftrages erforderlichen Umfang. Davon umfasst ist
auch das Recht, das Nutzungsrecht an mit der Auftragsabwicklung beauftragte Dritte weiter zu
Ubertragen. ISP ist nicht dazu verpflichtet, die RechtméaRigkeit der Nutzung zu tberpriifen.

§ 11. Nebenabreden, Schriftform, Erfiillungsort, Gerichtsstand, Salvatorische Klausel

1) Miindliche Nebenabreden zu diesen AGB sind nicht getroffen worden. Anderungen und
Ergénzungen einschlieRlich dieser Bestimmung bediirfen der Schriftform. 2) Im Verhaltnis zu
Kaufleuten, juristischen Personen oder 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen wird als Erfiil-
lungsort und Gerichtsstand fiir sémtliche Streitigkeiten aus dem Nutzungsverhaltnis, seinem
Zustandekommen oder seiner Beendigung Frankfurt am Main vereinbart. 3) Fur die Rechtsbe-
ziehungen der Parteien gilt deutsches Recht ohne die Verweisungsnormen des Internationalen
Privatrechts und unter Ausschluss des UN-Kaufrechts. 4) Sollten eine oder mehrere Bestim-
mungen der AGB ganz oder teilweise unwirksam sein, so soll dadurch die Giltigkeit der (ib-
rigen Bestimmungen nicht beriihrt werden. An Stelle unwirksamer oder undurchfiihrbarer Be-
stimmungen gelten solche durchfiihnrbare Regelungen als vereinbart, die dem wirtschaftlichen
Zweck der unwirksamen oder undurchfiihrbaren Bestimmungen in rechtlich zulassiger Weise
am néchsten kommen.

[Stand: 16.06.06]



