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Einkaufsstattenpraferenz in Deutschland

85 % aller Haushalte kauften 2005 bei Aldi ein, im Schnitt 27-mal. Insgesamt gaben sie 2005 bei

Aldi rund 544 € fur Giiter des téglichen Bedarfs aus.
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Verbraucher- Discounter Aldi Supermérkte Drogeriemérkte
maéarkte ohne Aldi (inkl. LEH < 400 m2)
Durchschnittliche
Ausgaben 1.145/1.112 684 /694 535/544 293/279 165/159
je Haushalt in €
Anzahl Einkaufe
jo Haushalt 51/49 44/44 26/27 22/21 17/16
Durchschnittliche
Ausgaben 22,45/22,62 15,32/15,62 20,21/19,96 13,29/13,50 10,04/10,17
je Enkaufin €

Quelle: ACNielsen Haushaltspanel 2005, Consumer Packaged Goods
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Alle Haushalte

Junge Singles

Junge Paare ohne Kind

Paare mittleren Alters ohne Kind
HH mit jiingstem Kind v. 0-5 J.
HH mit jingstem Kind v. 6-14 J.
HH mit jingstem Kind v. 15-17 J.
Das leere Nest

Singles mittleren Alters

Alleinstehende Senioren

Einkaufshufigkeit*
2004 2005
225 216
135 131
157 167
230 219
194 185
217 209
232 209
292 281
186 175
226 216

Quelle: ACNielsen | Homescan Consumer Panel 2005
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Einkaufshaufigkeit und Kassenbon nach Lebenszyklen

Die Einkaufshaufigkeit” nahm 2005 bei nahezu allen demographischen Gruppen — auBer den
jungen Paaren ohne Kinder - ab.

Kassenbon® in Euro
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Gesamtausgaben je HH in YMerdnderung
allen Geschiften in € 2005* vs. 2004
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